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Casopis Regal vyhlasil v éervnu tohoto roku prvni roénik celostatni soutéze pro nezavislé samostatné
stojici obchody nazvanou Prodejna roku 2006. Na ceském trhu jde o prvni projekt vénovany nezavislému
trhu. Prodejny byly do soutéZze nominovany jednak svymi dodavateli, ale rovnéz ostatnimi odborniky

na obor maloobchodu, marketingu a komunikace. Celkem bylo nominovano vice nez 120 prodejen

po celé republice. Do druhého kola postoupilo 50 a posléze z nich porota vybrala konecnych 20,

a to ve dvou kategoriich: potraviny (food - pfiloha str. 11-VI) a ostatni spotfebni zbozi

(non food - pfiloha str. VII-XII). Porota rozhodovala na zakladé vysledki mystery shoppingu

a osobnich navstév prodejen. Hodnotil se exteriér, interiér, chovani personalu a sluzby.

V nasledujici zvlastni pfiloze jsou zvefejnény fotografie a informace o kazdé z nejlepSich 20 prodejen.
Druhy roénik soutéze vyhlasi ¢asopis Regal v lednu pfistiho roku.
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Culinaria

Skorepka 9, Praha, www.culinaria.cz, office@culinaria.cz

otevieni prodejny: 2005 @ vlastnik: Culinarium
autor konceptu: vlastninavrh @ pocet personalu: 18 @ prodejni plocha: 190 m?
hlavni dodavatelé zbozi: riizni
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ROZHOVOR

SYLVA HAVELKOVA, majitelka
A JOSEF HAVELKA, jeji manzel
Proc jste se rozhodli,

Ze otevrete prodejnu lahudek?
> Napad vznikl spontanné. Bydleli
jsme v riznych méstech po celém
svété a v kazdém vétsim podobny
obchod existuje. Idea tohoto ob-
chodu je mit na jedné strané spe-
cialni vybrané produkty baleného
zbozi, které se bézné v nad-
narodnich sitich nevyskytuji, na
druhé strané jista forma pfipravy
kvalitnich hotovych jidel, ktera si
muZete vzit i s sebou domd. Dal-
§im segmentem, ktery se pro nas
jevil jako zajimavy, byl tzv. no fuzz
catering. KdyZ totiz v praci ne-
mate €as v pribéhu jednani zajit
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nékam tfeba na obéd, zavolate
a my vam doruc¢ime napriklad
sendvice, salaty, ovocné misy, cer-
stvé dzusy. Je to pékné zabalenég,
vZzdy cerstvé. V tomto segmentu
je dnes velky prostor.

Oba jste ale ptsobili

v jinych oborech...

>To je pravda. Nas hlavni obor je
marketing. Investovali jsme ne-

jen do vzdélani, ale zaplatili i ob-
rovské ,Skolné" skrze celou fadu
chyb, které jsme v pribéhu udé-
lali. Gastronomie je totiZz velmi
specificky obor. Navic zde v CR je
casto postavena na tom, ¢emu
fikdme jednorazova transakce:
,Jednou jej oberu a on uzZ se ne-
vrati.“ Jen mensina lidi pdsobi-
cich v gastronomii si snazi vytvo-
fit néjakou stalou klientelu a tu
si udrZet. Je to byznys jako kazdy
jiny, zaloZzeny na lidech. Pokud
mate dobré lidi, jste dobfi.

Podle ceho jste

vybirali sortiment?

> Bylo to jednak podle informaci,
které jsme dostali v ramci tré-

ninku na Culinary Institute
v New Yorku, ale také jsme rGizné
prochazeli podobné prodejny
v zahrani¢i a divali se, jak a co
délaji. To jsme pak modelovali
podle naseho existujiciho kon-
ceptu.

Kdo vam navrhl interiér?

>Ten jsme si udélali skoro na ko-
lené. Divali jsme se na rGizna za-
fizeni ostatnich prodejen, jaké
jsou k dostani stroje apod. Vice
méné to vse vznikalo velmi Zi-
velné. Obchod je velmi téZzké per-
fektné navrhnout na papife. To
musite délat v provozu. Jesté ted'
vime o vécech, které bychom
zlepsili.
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,'Dﬂm vina U Zavoje

Havelska 25, Praha,

WWW.Uzavoje.cz, restaurant@uzavoje.cz

otevieni prod.: 2003 @ vlastnik: Jifi Pavlica @ vedouci: Alena Lucakova

koncept: arch. Gustav Kfivinka, arch. Jana Stérbakova
personal: 2 @ prodejnipl.: 130 m* @ hlavni dodav. zbozi: Laktoimpex,
Cipa, Fruits de France, Garpey Group, Cortelazzi, vlastni dovoz

ROZHOVOR

ALENA LUCAKOVA,
vedouci prodejny syri

Vy jste vedouci prodejny
od zacatku?

> Ano. Dalo by se fici, ze
kazdy kousek zafizeni v této
prodejné mi proSel pod ru-
kama, protoze jsem tady
chodila jesté s femesiniky.

Jste klasicka pultova
prodejna. Je navrzeny
interiér podle vas prakticky?
> Zazemi prodejny je velice
praktické. Osobné jsem ne-
zazila v zadné prodejné, kde
jsem pusobila, aby bylo tako-
vymto zplsobem pamato-

vano na zameést-
nance. At uZ se to
tyka prostoru, ulo-
Zeni zboZi atd. Za-
kaznici maji  sou-
€asné spoustu pro-
storu pro vybér zbozi.

Kdo k vam na syry chodi?

> Klientela neni Siroka. Jedna
se o lidi, ktefi napfiklad Zili
néjakou dobu v zahranici
nebo ktefi hodné cestuji. Po-
tom jsou to cizinci, ktefi zde
trvale Ziji nebo delsi dobu
pracuji. Jsou to ale i Cesi,
ktefi holduji syrim. Tato
prodejna neni postavena na

kvantité, ale na
kvalité. Zakaznici si
sem chodi i popovi-
dat. Je to komor-
néjsi rodinné pro-
stfedi a zakaznici se
vraceji.

Sidlite v malo
frekventované pasazi.
Najdou si vas zakaznici?

> Jsme takovi trochu ,utajeni®.
Ale vSechno ma své. Kdyby-
chom stali na Vaclavském na-
meésti, tak tady tfeba budou
fronty, zakaznici nebudou tak
spokojeni, nebyl by ¢as jim po-
radit s vybérem apod.

INZERCE - RE-000152

Improve your
business English

Magazin pro viechny,
kdo potFebuji anglictinu
ve své praci

e

Business Spotlight

KaZdé 2 mésice na 90 stranach

m unikatni spojen atraktivniho obsahu
s vyukou Zivého jazyka

m zajimavé informace a tipy ze svéta
mezinarodniho obchodu

m interkulturni komunikace, manaZerské
dovednosti, e-business, kariérni témata...

m postupy a jazykové vybaveni pro klicové
komunikacni techniky — obchodni jednant,
prezentace, korespondence, telefonovani ...

m praktické ucebni pomicky — testy, cviceni,
jazykové karty, ucebni postupy...

Kvalita a davéryhodnost

m vychazi v licenci Spotlight Verlag, evropského
leadra ve vydavani jazykovych Casopisti

PFesvédcte se sami!

Ukazky na www.business-spotlight.cz

Vyzkousejte Business Spotlight Mini
- 2 ¢isla za pouhych 285 K¢

Movs o

Podrobnéjsi informace
ziskate na kontaktech:

233 071 197,800 11 00 22 nebo
www.business-spotlight.cz
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Bazalka Bio

otevieni prodejny: 2006 @ vlastnik: Jana LukeSova

autor konceptu: Petr LukeS ® pocet personalu: 4 @ prodejni plocha: 100 m?
hlavni dodavatelé zboZzi: Country Life Nenacovice, Pro-bio Staré Mésto pod Snéznikem,
Bio-nebio Praha, pekafstvi Boucek Hradec Kralové

ROZHOVOR

JANA LUKESOVA,

majitelka firmy

Kdy jste otevieli

novou Bazalku?

> Novou prodejnu nazvanou
Bazalka Bio jsme otevreli letos
v dubnu. Hlavnim divodem je-
jiho otevfeni byla akutni po-
tfeba nabidnout zakaznikim
formou samoobsluhy stale se
rozSifujici sortiment biopotra-
vin a zdravé vyzivy. Otevienim
nové prodejny jsme také ji-
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stym zpGsobem vyho-
véli pfanim nasich za-
kazniku, ktefi ve svych
pfipominkach k na-
Semu podnikani €asto-
krat zddrazriovali po-
tfebu mit dostatek
¢asu na vybér zboiZi,
coZz stala fronta u pultu ne-
umoznovala. Pfechodem sys-
tému prodeje na samoobsluz-
ny se dostalo velké pozornosti
i vyrobkim, které doposud

kupovali jen znali za-
kaznici.

Kdo u vas bioprodukty
nakupuje?

> JelikoZ se zabyvame
prodejem specialniho sor-
timentu, jsme vyhleda-
vani jen urcitou skupinou zakaz-
nikd. Odhadujeme, Ze je to asi
10 % obyvatelstva. Tato skupina
je vsak velmi stala aje ochotnasi
nas vzdy najit. Od pfipadné kon-

Gocarova 516, Hradec Kralové, bazalka.hk®@tiscali.cz

kurence se snazime odlisit uce-
lenym sortimentem biopotravin
a zdravé vyZivy. Na zakazniky se
snazime puasobit i prostfedim
prodejny, aby hlavnim pfedmeé-
tem zajmu zakaznikd nebylo
bezprostfedné jen zboZi a jeho
cena, nybrz i dobry pocit z mista,
kde nakupuje. K tomu nalezi
patficna Groven znalosti naseho
personalu a fada dopliikovych
akci, jako jsou ochutnavky
a pfednasky.

Bakeshop Praha

V Kolkovneé 2, Praha, www.bakeshop.cz, info@bakeshop.cz

otevieni prodejny: nové otevieno 2002 @ jednatel: Petr Dula
autor konceptu: arch. lvan Zachar
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,'Cajové zahrada

Masna 21, Praha, www.cajova-zahrada.cz, obchod@cajova-zahrada.cz

otevfeni prodejny: 2003 @ vlastnik: Great Tea Garden
autor konceptu: Great Tea Garden, Pavel Kymlicka ® pocet personalu: 1-2 @ prodejni plocha: 45 m’
hlavni dodavatelé zboZi: Great Tea Garden

Bioprodejna Albio

Nam. 14. fijna, Praha, www.albiostyl.cz, albiostyl@albiostyl.cz

otevieni prodejny: 2004 @ vlastnik: Albio obchody, Roman Cerny @ vedouci: Jifi Felgr
autor konceptu: architekt Chochola @ pocet personalu: 7 @ prodejni plocha: 160 m?
hlavni dodavatelé zbozi: Pro-Bio, Bio nebio, Country Life

INZERCE - RE-000147

Konkurzy, likvidace, ucetni
zaverky - bud'te v obraze!

OV.iHNed.cz/stahovani

pbchoqm Vestnik

Nejdulezitéjsi informace o podnikatelskych subjektech a jejich vztazich
miiZete nyni sledovat mnohem jednoduseji a rychleji.

Novy servis na miru dle Vasich pozadavku - zadejte, ktera data o firmach
chcete sledovat, a nase sluzba bude informace sledovat za Vas.

Vyzkousejte si novy produkt na mésic zdarma!

Ziskate:

* pfistup ke kompletnimu online archivu Obchodniho véstniku

* moznost vlastniho nastaveni sledovani pozadovanych informaci
» pohodiné stahovani dat ve formatu XML ¢i CSV.

iHNed.cz

WEBY, KTERE ZHODNOTITE
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Stépanska 1, Praha

otevieni prodejny: 1996

vlastnik: rodina Kfizova

autor konceptu: rodina KfiZzova

pocet personalu: 10

prodejni plocha: 128 m?

hlavni dodavatelé zboZi: 86 dodavateli

REGAL_
Spec. prodej. syru

Matky Bozi 30, Jihlava,
www.volny.cz/syry

otevfeni prodejny: 1997

vlastnik: Pavel Stanék

autor konceptu: manzelé Starkovi

pocet personalu: 3 @ prodejni plocha: 30 m?
hlavni dodavatelé zboZi: Mlékarna Polna,
Madeta, IMCO, Fa Dobrovolny (kozi syry)

Potr. U Michala

Za Pohorelcem 4, Praha

otevieni prodejny: 1992

vlastnik: Michal Fleissner

autor konceptu: Michal Fleissner

pocet personalu: 5 stalych + vyuka Zaki SOU
prodejni plocha: 76 m?

hlavni dodavatelé zbozi: riizni

Peko pekafstvi

FrantisSkanska 16, Plzen

otevieni prodejny: 2006

vlastnik: Peko - Némeckova

autor konceptu: David Janousek
(projektova ¢innost) a Véra Némeckova
pocet personalu: 12

prodejni plocha: 45 m’

hlavni dodavatelé zbozi: vlastni

str. VI



non food

,'Studio Pyemalion - kvétiny

Panska 8, Praha

otevieni prodejny: 1999 @ vlastnik: Helena a Magdalena Pelankovy
autor konceptu: arch. Jan Mayer, M. a H. Pelankovy @ pocet personalu: 1 ® prodejni plocha: 60 m?
hlavni dodavatelé zbozi: Demex

ROZHOVOR

MAGDALENA PELANKOVA,
spolumajitelka prodejny
Pygmalion je netypické kvéti-
nafstvi, jak vznikalo?

> Vystudovala jsem zahradnic-
kou Skolu a spoletné s kama-
radkou jsme chtély otevfit kvé-
tinafstvi. Hlavni byla myslenka,
Ze nechceme klasické kvétinar-
stvi, kterych je v Praze spousta.
Nakonec jsme dostaly moZnost
pronajmout si tento prostor.

A pak jste zacaly tvofit ...

> Vychazely jsme z tohoto pros-
toru a z materiald, které jsme mély
k dispozici. Sou¢asné jsme nech-
tély, aby to bylo pfilis drahé. Interiér
navrhl Jan Mayer a na jeho Gpravach
jsme se podileli vSichni spolecné.

Napfiklad tmavé zelené
stény a strop jsme zvolili
proto, Ze se velmi dobfe
hodi ke kvétinam, a také
proto, Ze zelena je uklid-
fiujici barva. Podlaha je
zase kombinaci tzv. pudo-
vek a dfeva. Ten Zlab na
vodu u prodejniho pultu jsem pfi-
vezla z chalupy.

To znamena, Ze investice do
vybaveni nebyly az tak vysoké?
> Ano, opravdu to nebylo tak
nakladné. Nejnakladnéjsi byl
zpocatku zejména najem.

Jak dlouho trva, nez opravdu
vite, Ze jste v obchodé uspéla?
> Na to, abyste vidéla, jestli je ob-

chod tispésny a jestli se vam
investice vrati, potfebujete
zhruba dva az tfi roky.

Jak nakupujete zbozi?

> Zbozi si vybiram sama,
navic mam velice dobrou
spolupraci s dodavateli,

ktefi nemaji zde v CR velkoobchod.

Spolupracujeme spolu uZ Sesty
rok. DokaZzi dovést témér vse, co si
objednam, a ve velmi dobré kvalité.
Soucasné spolupracujeme v letni
sezoné i s ceskymi péstiteli.

Nejsou zde ale jen kvétiny...

> Ostatni zboZi vzdy néjak sou-
visi s kvétinami. Mame tady rdz-
né kvétinace, kosiky, které si ne-
chavam preplést u nas v Ce-

chach. Kromé tohoto prodavame
napf. italské lampy. Obrazy
a emaily, které vidite, jsou budto
zapujéené, nebo se jedna o ko-
misni prodej. Prodejna je velka,
prostor si na sebe musi vydélat.

Planujete otevieni

dalsi prodejny?

> Urcité ne. Je lepsi délat jednu
véc a poradné.

A co konkurence?

> Kdysi bylo v Praze kvétinafstvi
Ateliér Kavka. To bylo ve velmi
podobném duchu. Majitelka bohu-
Zel zemrela a soucasnd podoba
prodejny zdaleka neni tak dobra.
Myslim, Ze opravdova konkurence
tady pro nas v soucasné dobé neni.

ZARi 2006

str. VI




PRODEJNA
h ROKG 06 S REGAL_

Naoko

Revolucni 24, Praha 1, www.naoko.cz, info@naoko.cz

otevieni prodejny: 2001 @ vlastnik: Albertina

autor konceptu: Roman Schreiber ® pocet personalu: 4 @ prodejni plocha: 150 m?
hlavni dodavatelé zboZzi: Maxwell and Williams, Thomas Plant, Zack, AdHoc, Present Time atd.

[ —
ROZHOVOR

ROMAN SCHREIBER,

majitel prodejny Naoko

Jak se ¢lovék dostane

k bytovym doplikim?

> Zatatkem devadesatych let jsme
s manzelkou zalozZili firmu Alber-
tina, zabyvajici se vybavovanim
kancelafskych interiérd. Po péti
letech jsme se zaméfili na interiéry
bytové a import moderniho skandi-
navského nabytku. Od bytového
nabytku nebylo k bytovym dopli-
kam daleko. V roce 2001 jsme zacali
s importem nerezovych vyrobku
némecké firmy Zack. Postupné
jsme pfibirali dalsi znacky a rozsi-
fovali prodej. V roce 2003 jsme se
pak rozhodli ukongéit import a pro-
dej nabytku a nadale se naplno

vénovat pouze dopliikim.
Vznikla nova obchodni
znatka Naoko, s cilem
oslovit menSinovou sku-
pinu zakaznikd ocefiujicich
nevéedni design vyrobku
pro domacnost a napadi-
tost dark pro radost.

Mate opravdu skvély nazev.

Kdo jej vymyslel?

> Naoko je japonskeé divei krestni
jméno. Vlastné nebylo moc co vy-
myslet. To jméno nam skoro
spadlo na hlavu. Konkrétné v Pa-
fizi, kousek od kostela Sacré-Co-
eur, z fasady jednoho sushi baru.
Dodate¢né nam pak jedna japon-
ska zakaznice blahopfala k pozi-

tivnimu nazvu. Dva znaky
pro Naoko zarovern zna-
menaji nevinnost a dité.
To nas samoziejmé do-
jalo, bereme to nase pod-
nikani totiz dost rodinné.

Vzhledem k tomu, Ze jste
byvali ,,nabytkafi“, si interiér asi
navrhujete sami.

> V8echno si délame sami, ale je
od vas milé, Ze mluvite o navrhu.
Vzhledem k rozsahu sortimentu
nam asi bude vZdy kazdy prostor
maly. Snad tak aspor bezdéky ¢i-
nime v duchu naseho japonského
nazvu - obhospodafujeme a pec-
livé vyuzivame kazdy decimetr
nasi zenové zahradky.

Vasi prodejnu tvofi vliastné dvé...
> Dnes se uz da fict, Ze tfi. Dru-
hou jsme otevfeli koncem minu-
Iého roku hned vedle té prvni.
Pfesunuli jsme tam porcelan
a nékteré doplriky ke stolovani.
Zamérem bylo vytvofit klidngjsi
prostor 8jsi  vybér
zbozi. S rostoucim zajmem za-
kazniku je totiZ provoz v nasi pu-
vodni prodejné dost hekticky.
Treti prodejnou je internetovy
obchod. Pivodné jsme jej pojali
jako aktualizovany on-line kata-
log pro zakazniky. Ted' ale roste
a roste a my balime a balime
a porad béhame na postu. Virtu-
alni Naoko tém dvéma kamen-
nym uz zacina funét za krk.

INZERCE - RE-000126/B

Navstivte knihkupectvi

Economia Benefitklubu!

Objednavejte na www.knihy.ihned.cz

o 30 % vyhodnéji.
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non food

Le Patio Lifestyle

, Narodni 22, Praha, www.lepatio.cz, client@patium.cz

otevieni prodejny: 1996 @ spoluvlastnik a jednatel: Monika Vostfakova
autor konceptu: majitel a Monika Vostfakova @ poéet personalu: 9 (ve dvou prodejnach) :
prodejni plocha: 300 m?+ 120 m* @ hlavni dodavatelé zbozi: velmi riznorodé, vétsina je z Indie, CR a Filipin

MONIKA VOSTRAKOVA,
spolumajitelka prodejny Le Patio

Le Patio neni jen prodejna
nabytku, ale i kavarna...

> Kavarna spolu s prodejnou byla
asi prvnim tzv. concept store
v Cechach. Je zaloZena na tom,
Ze vétSinu véci a zafizeni, které
kolem sebe v kavarné uvidite,
muZete koupit hned v prodejné.
To se odrazi i na nasi klientele -
zakaznici kavarny jsou i zakaz-
nici prodejny.

Kdo je vlastné vasim
zakaznikem?

>V Pafizské ulici je to ze-
jména zahranicni klientela.
Zde na Narodni se opirame
vice o ceské zakazniky. Jsou
to lidé, ktefi radi cestuiji,
jsou inspirovani tim, co na
cestach vidi a pak to vyhledavaji
i unas. Velkou cilovou skupinu tvofi
cizinci dlouhodobé Zijici v Praze.
Obecné feceno jsme zaloZeni na
stalé klientele.

Jak o sobé davate védét?
> Docela hodné inzerujeme.
Vyuzivame zejména spole-
censké tituly apod. Prodej-
na ma ale uz ur€itou tradici.
Relativni problém pred-
stavuje vchod do prodejny
z ulice. Nemame totiz kla-
sickou vylohu, ktera by lakala na-
hodné kolemjdouci.

Co vSe prodavate?
> Prodavame jak nabytek, tak do-

plriky. Mé osobné na tom bavi krea-
tivita. Nedavno jsme rozsifili sorti-
ment o Sperky, knizky... V praci se sor-
timentem se nijak neomezujeme.

Kdo navrhuje interiér?

> Interiér si upravujeme a navrhujeme
sami. UZ nékolik let spolupracuji
s Vladkou Loudovou, ktera nam vy-
tvafi inzerci a veskeré tiskové ma-
terialy. Rovnéz nam poskytuje cenné
rady tykajici se aranZze v prodejné.
Koncept je vsak ma prace.

MARKETING Fela TREND

CMS a TREND Marketing

vas zvou na podzimni konferenci Marketing Trend 2006,

INZERCE - RE-000151

ktera se kona 12. fijna 2006 od 8.30 do 17 hod. na Novotného lavce 5, sal ¢. 217, Praha 1

Téma:
Blok 1
Blok 2
Blok 3
Blok 4

Vice informaci a objednavky na:
Ceska marketingovéa spole¢nost
Novotného lavka 5, 116 68 Praha 1

tel./fax: 221 082 395, e-mail: cms@csvts.cz, info@cms-cma.cz

WWW.cms-cma.cz, www.mam.cz/marketingtrend

bms

ZARi 2006
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NOVE SMERY V MARKETINGU
Pripravenost spotrebiteli na nové marketingové aktivity
Osvédcené pristupy pro kazdého

O ¢em se mluvi, ale malokdo to zna

Kulaty stil — Efektivita novych sméra v marketingu

Ugastnicky poplatek je stanoven na 3700 Kg&.

Pro &leny CMS a pro predplatitele Marketing & Media
nebo TREND Marketing je 2900 K¢.

Pro studenty je 700 K& (omezeny pocet mist).
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Tabak Valmont

Masarykova 8/10, Brno, www.valmont.cz, masarykova@valmont.cz

otevieni prodejny: 2004 @ vlastnik: LZ Invest
autor konceptu: arch. Boleslav Pisafik ® pocet personalu: 4 @ prodejni plocha: 117 m*
hlavni dodavatelé zbozi: PNS, MPK, Tabak Plus

Z00Plus

Orli 14, Brno, www.zookrmiva.cz

otevieni prodejny: 2000 @ vlastnik: Michaela Havlova
autor konceptu: vlastni ® pocet personalu: 2 @ prodejni plocha: 100 m*
hlavni dodavatelé zboZi: Placek, Regos, Askino, Almika
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T PRSENAN I
Tabak u Sherlocka Holmese

Vodictkova 38, Praha, smokingland@volny.cz

otevieni prodejny: 2001 @ vlastnik: Gabriela Menglerova-Joudalova @ vedouci: Richard Basl
autor konceptu: Gabriela Menglerova-Joudalova @ pocet personalu: 5 @ prodejni plocha: 75 m?
hlavni dodavatelé zbozi: Peal

Vesela 22, Brno, www.huszarova.cz, miluse@huszarova.cz

otevieni prodejny: 1991 @ vlastnik: Miluse Huszarova
autor konceptu: MiluSe Huszarova @ pocet personalu: 15 @ prodejni plocha: 60 m?
hlavni dodavatelé zboZi: Vonekl, Bohemiaset, Agro, Rosa Brno, Floraton

,J(vétiny M. Huszarova
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izdni kola Stérba

Sezimova 10, Praha, www.sterba-kola.cz, info@sterba-kola.cz

otevfeni prodejny: 1992 @ vlastnik: Robert Stérba
autofi konceptu: Robert Stérba, Milos Kaspar @ prodejni plocha: prodejna cca 50 m?, volna plocha cca 100 m?
hlavni dodavatelé zbozi: dovozci a vyrobci kol Autor, Merida, GT a Cannondale

Kouzlo domova

Postovni 3, Ostrava, www.kouzlodomova.cz

otevfeni prodejny: 2006 @ vlastnik: Jifi Kubina, Marek Misanec
autor konceptu: Stolafstvi Holar @ pocet personalu: 10 @ prodejni plocha: 1000 m*
hlavni dodavatelé zboZi: Kouzlo domova

Popcorn

Milady Horakové 32, Praha, www.extremeshop.cz,
popcorn@extremedistribution.cz

otevieni prodejny: 2005 ® vedouci: Peter HoliSik ® pocet personalu: 6 ® prodejni plocha: 450 m?
hlavni dodavatelé zbozi: Extréme Distribution, Discovery
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